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MISSION

To give everyone the freedom to dress in the
[talian style at the best possible price.




" NETWORK
) Y —

G Over 580 stores in Italy.

' More than 470 0VS full format in Italy

More than 100 0VS Kids in [taly

Over 110 stores abroad.

The average size of a 0VS store is about 1500
sqm.

WE ARE ALWAYS AVAILABLE FOR OUR CUSTOMERS

VS
OVS kids
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CUSTOMERS

o Mostly women (70.50%). men (29.50%)
« 75-45 years old

« Medium-high economic and socio-cultural
level

« Contemporary, trendy and  emerging
CONSUMErs

WE GIVE VALUE TO OUR CUSTOMERS




STORE CONCEPT

A continuous evolution merging heritage and
urban details to propose our customers a
contemporary shopping experience.

The layout created in the store naturally
stimulate customers to esplore the entire
sales outlet, due to display ideas which
enhance the aesthetics and the details of the
products.

The new flagship store in Milan Via Dante
makes a turning point in OVSS journey,
transforming its industry connotations by
evolving and definitively affirming its change
from selectors and manufacturers to author
of the whole process.




WE LOVE OUR PRODUCTS

OVS

DESIGN AREA

0VS operates with an internal design team
and product development department where
design, experimentation and research are
brought  together. Special projects are
achieved through exclusive partnerships with
designers and talents from the world's best-
known fashion schools.

The collections express the excellence of
|talian style made accessible to everyone at
the best possible price.




OVS

KIDS

0VS is the undisputed market leader in the
[talian kids industry, with a market share in
excess of 10%

0VS Kids is present in all the OVS stores and
also with stand alone format

« over 150 stores in Italy and abroad
o target 0-14

« product styled in Italy

« high quality and natural fabrics

« extremely competitive price positioning and
value for money

WE TAKE CARE OF ALL
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WY SPECIAL PROJECTS

YOUNG
GENERATIONS

#FASHION 4 YOUNG GENERATIONS

—— T -
1 TRACEY WONG
CENTRAL SAINT MARTING
CETIRAL AT MATING

TUTORED BY
MATTHEW WILLIAMSON

F4YG is an 0VS innovative project to create
real opportunities for emerging young talents.

F4YG is investing in young fashions designers,
choosing to work with the world's top fashion
schools and exceptional tutors.

shaop o ova.it
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QVS selezionati

In March 2013 F4YG has its debut at Central
Saint Martins College of Arts and Design in
Londonwith the capsule collection designed by
Tracey Wong tutored by Matthew Williamson.

[ONATI E ON LINE OVS.IT

F4YG continued with a collection of down-
jackets designed by Dafne Maio from Istituto
Maragoni Milano, tutored by Alberto Aspesi.

a— R — EVERYDAY WE SEEK NEW INSPIRATION

BY
DAFNE MAIO
FROM

TAY ISTITUTO MARANGONT ~ STRETCE & SLIM
.b - LT ENHANCING TALENT SINCE 1935 ULTRA LEGGERO
2 TUTORED BY

SNRaTIONS ALBERTO ASPESI RESISTENTE ALL’ACQUA

DONNA

€69,90 €69,90 €59,90



SPECIAL PROJECTS
0VS EDUCATIONAL

We love creativity and kids express it naturally.
Kids Creative Lab is a continuous educational
project of art and fashion dedicated to children
attending primary schools, conceived by 0VS
and the Peggy Guggenheim Collection.

All the artworks contribute to the creation
of an installation presented in the museum.
The third edition of Kids Creative Lab will be
dedicated to the central themes of EXPO 2015
and developed in cooperation with the Italian
Pavilion of EXPO 2015.

Peggy GuggenheimcoLLecTion

A SCUOLA DI
GGGGGGGGGG

OVS

Kids creative lab 2012-13 160.000 kids involved
Kids creative lab 2013-14 300.000 kids involved



COMMUNICATION & EVENT

OVS

industry

OVS

Industry




COMMUNICATION & EVENT

ovs
PREMIUM
]

ANNELIES BELLINGWOUT
& ELVERT ARNOLD

FROM
AMEFI

SHOP ONLINE OVS.IT

3 -
el M

P e 3 e U




COMMUNICATION & EVENTS

Vogue Fashion's Night Out 2012:
Special guest Bob Sinclar for an exclusive
dj set in the OVS flagshipstore in Milan.

Vogue Fashion's Night Out 2013:
opecial guest Skin for an exclusive
dj set in the OVS flagshipstore in Milan.

For the World AIDS Day 2012, VS supports
UNAIDS launching Make Love With",
a capsule collection of T-shirts designed
by 11 young people, the new generation
of international fashion.

Fundraising C
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Sinclar - Milan Vogue Fashion's Night Out 2012
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Shop online: ovs.it

NEW MEDIA & CRM

OVSCARD e OVSCARD FOR STUDENTS

COLLEZICHE RAGAZIO

Social Networks
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Newsletter

DONNA UCMO BAMBIND O\/S OVSCARD GIFT CARD NEGOZI

PARETI FLOREALI IN VETRINA PER
IL SALONE DEL MOBILE

SPRING
COLLECTION

OVS MILANO - VIA TORINO

SCOPRIDIPIU »

SERVIZIO GLIENTI ~ GONTATTACI  PRIVAGY
fvw P& & ¥ & n

ESHOP OVS.IT VINCITORE DEL PREMIO
BEST E-TAILER - BEST OMNICHANNEL PLAYER

INNOV@RETAIL
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WE KEEP OUR PROMISES

QUALITY

0VS considers quality as an essential
pre- requisite. This is the reason why we have
a company quality assurance department to
guarantee that the quality of all our products
complies with the standards in terms of in-
house requirements and current legislation in
relationtoproduction, materialsand procedures.

For many childrenswear and underwear
products OVS is certified by Oeko-Tex 100
(class I'and 11], checking the Levels of noxious
chemicalsubstancescontainedinthegarments.



——— —_—
(L - amme ¢ Smenes = Ly |
f':ﬁ P ——— s .
- 7:.'-‘1':‘ ael -..‘)._'.-u‘l?‘..’:‘a_'vj:’-‘
IR S AT e B LR A TTE TR S R 7
N ) .
o —— : Q) :
F = BRI . PR SN

+
@

KR e X 20x 20E G

5, (NS

SUPPLY CHAIN & OPERATIONS

We source our products from the best sourcing
best sourcing areas in the Mediterranean
basin, overseas and in Italy.

0VS foreign operations include a wholly-
owned subsidiary in Hong Kong as well as
purchasing offices in Shanghai, New Delhi, | X7
Dhaka and Istanbul, employing almost 300 e
people dedicated to suppliers scouting,

production and quality control.

supply chain is managed through a network of
international service providers and, in Italy, by
two warehouses based in Milan and Piacenza;
yearly volumes are more than 180 million
Dieces.

Products are distributed to the network based
on store needs with a daily plan




CORPORATE SOCIAL
RESPONSIBILITY

Ovs has a tight code of conduct, which
provides for

e rules of conduct for OVS suppliers;

e company audits carried out by internal
technical ~staff and by third parties;

e enviromental policies at the production sites.

The respect for the rights of workers and the
environment makes 0VS a company actively
pursuing a socially responsible policy.

Finally, OVS, which has always been attentive
to the requests and sensitivities of customers,
has taken the decision to only use
synthetic fur.




PRESS CLIPPING




CORRIERE DELLA SERA

News

L'amministratore delegato anche di Coin, Excelsior e Upim: un concorso per studenti e kit d'artista per bambini

ignor Ovs: la mia Cina é I'Ttalia

Il

entre Je grife del husso
l mm le loro inse-
nu - -Mz

nnchn h Gnﬂ Einde

creacita. > —Siefano Berido, smnd.
nistratore dedegato del mc Coln,
55 anmi, sengue venetn doc, scom

«Bisogna avere il coraggio di dare
¥ s0ldi a ehi lavora, cost F'econo-
‘mia tiacquista Aduci. Invece & tassa-
re § consuml sl tassa il reddito delle
imprese. Un dipendente mi costa 1
mila curoe ne prende 50 mila. Nien-
te! Lo Stato ha bisogno | soldl. Gileli
dianno nof aiende. Anzché l.'ls-
sarml del o mi tassi del
mmlmduhm Nebowdms

ri imprenditosi ¢ sono
d‘wcmh Ecco, ora possiamo parla-
re di moda,. .

Beraldo, fin dal suo axrivo, m]l
ﬂ.hnzppnmkwrzw rivo-
lmom al gruppo

haebarione dal 1 1928
oweumhmmnzunslmmi:m
quiltro catene di department store,

ba rinnovato Ovs, catena italiana di
fast- mnion che ha 1'ambizione ai
‘competere
H&’\li'lﬂmﬂmemn pmmaln’lnb
cio @i Upiem, acquigito nel 2010, b
aperto lanc, lo store
1usso sorto sulle ceneri delln storico
cinema
In i reny

noi mammnpmht hanno ka ne-

nﬂnrm) ln perdita 1n ana mm eomc

grandi marche. [a vocazione delle
riffe @ di dettane Je tendenze, La no-
stra missione & di cogllere il megho e
pmmarmnumﬂahrz

na, cl pensa Beraldo ad aprm m
203 1l suo secondo Excelsior. Stessa
formula di quel nilo sot-
to la direzione creativa di Antonia
Glacingl, titolare della boutique pli
sperimentzle. La selezione dei mar-
chi dello store veneto & stata affidata
A Folli Foilie, Tra ¢ insegne f saran-

160 mmthMVu\Nothnmc

Kenzo, Ma per lumministratore dele-
gato il depastment del lusso rappre-
senta anche uno scatto d'orgoglio:
«Mi exo stufato & sentirmi dire dalle
aziende di moda; “Sete troppo popo-
lari”, Ah s E allora io # supero... a
sinistran,

Beraklo ama le sfde e alza il tio
anche per Ovs, la prima catena di mo-
da pronta tricalane con una quota di
mercato del 4,28% (557 begoed In a-
lia e 119 all'estero per un totale di
vendite nette nel 2011 di 1.017,7 mi-

ol or»ﬂtim i disegnare interna-
mente il Gos del venduto. 1 4os de-
ve restare fibero per coprire quelle
mode che il mio stilista non sente,
dalle borchie al csmonflage. Noi ah-
biamo una misskone sociale, quella di
Iun roba bella. Prima vendevamo co

2, ¢ poiché siamo | primi di-
nribu(oﬂ obbligavame i gente & ve-
nlm mnlz - (flre con brutale chia-

emoziona, E si pub
-y lnche con mtm come han
no dimostrato Je collaborazioni con

borazione con le mighiori scuale di
moda internazionali. «Consentira a
un talento di veder arrivare telle ve-

lemocratiche un su0 capo, rea-
lizzato sotto la direzione di un tutor.

Tioni i euro).

dra e Mattew Williamson-tutor. A
pmpuiln di nuove generaxioni, Be-

mare Jo eapsale cotlection 04 grand]

delle modas. Al coondinamento dello
sile & stata chiamata Caterina Sabva-

dor (esperienze da Armani, Calvin

del  Klein ¢ Dolce & Gabbana). Beraldo lo

definisce un fatto rivoluzionario.
un grande magazzino che

e sne fi-
akmnsusuunumnmw
sockal networks che & nata Naitra
iniggativa che si propoe di avvicina-
nlhaumhuumnmnml
tendo dalla manualiti. A tutte e clas-
si primarie & stato distribulto un kit
audm.uxvnrinuaimmimmn
v un ul muses Guy:

lfana desti finire. Reste-

manno | marchi not, ma e geiffe apro-

i per Ov e linee pro-
e oma nactino e colzios dele

Le sfide (e le provocazioni)
di Stefano Beraldo
«Ho una missione sociales»

wenheim di Venezin.
Maria Teresa Veneziani

@ cura di Barbara Rodeschini

Chvs jnea foro, wno shore) si agghdi-
ca fnnovnatal awerd di Accenture

niella catagona «Fast &-taler - Bast
ormmichanne playar per i progat
10 g-commernce, § guppo takano
o fast fashion, Si egge n un nolia,
& shalo premialo per la capacita di
aver Svhpnaln un Canaks BCoTmer
o afficiane, in grado o supportans
il AposZicramentn del brand, incre:
meniae | ratfico sul st & 14 veibits
“ul moton df scerca, dafinendo cosl
un parconss coannts df inlegraso
e tra l'osperianza online © Queta
ofire,
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Una geile
opere vinei

ol conteat
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Vadesione & sta
progetio cducativ, una forma di
gincn ‘artistic' ¢ un modo per

propesto anche usn
tivo: sul sito
e ;u\r)hnullupnu\xnn

i trasformiario
le cingue opere che
divenleranmo installazicni & arte

® Freehand The figures are
00 scho

¥ deaficased (0 falion elemens
s sl desgind 1w vco

B botas ¢ Kt e pergin s
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esprimere ke specificith del territorio
panendo |'secento su valori a i noi
te ¢ matura’”Ma non finisce

oto o disegri dell smbiente o
citth in cui i vive (con atterzione
particolare ai colori della natura)

ivertirsi can gh effett grafici dei tool
Una giure ba scelto

grafica nelle vetrine dei negori OVS.
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Moda democratica Beraldo, amministratore di Ovs: sul podio, dietro H&M e Zara

Un «chiodo» da 60 euro
e il computer in camerino

ra anche Milano ha la sua giungeranno altri 80 solo in Italia en-
linea dedicata di fast mulou,mwmando el primi 4
fashion. Una giacca ¢ un ‘mesi dell’ incrementi intomoal 5
pantalone in tessuto jac- per centos. E vxvprio del brand
quard bianco & il simbol da democratica I'amministratore
della nuova collezione Ovs via Dante delegato qu
venduta in esclusiva on line e nello Borsa entro I'
store tra il Duome e il Castello Sforze- «lltalia mn.admm;hm
sco o giovedi sera. A inter- delle ele-
pretare Fetichetta milanese — dalle t- zloni & visto pesmvlmemn. dice
‘shirt ai vestiti, intercambiabili come delegato
‘vuole la tendenza — & Salva- del futuro.
dor, toscana, milanese di adozione, ce e boutigue s'integrano -
esperienze in Clorglo Armani, Calvin wa,wmmnduhcm
& Gabbang, che Stefano nership con Enterprise
Beraldo, 'amministratore dele portato alla umdﬂlosmw!r@
(oltre a virtuale nel nuovo store
lana) due anni fa ha voluto ugmdznasmphriﬂinkgmlm
g dall'architetto De
ficio stile donna di Me- i ire di i |
stre. Ovviamente la signora ha dato k2 | di Milano guadagnati il podio, dietro & HEM e hdig‘mupﬂkrnwnﬁnc‘-nd
sua impronta anche al resto dellamo- | Caterina Zaray. Le strategie? «Aumento della | camerino: lo specchio & touch screen.
a-dzmnmmzm(unchloan i costl, | Permette i scaricare la App, vedersi
circa 6oeuro, un sandalo 30) con | fano Beraldo nmnimmmriwn\iwum nella varie angolature ¢ scattare il sel-
nmwmnnlv-noﬁmauua/su i fie. Una volta scelta, la foto arriva di-
che una linea | delegato del \ nella produzione e nel rinnovo delle | reftamente ‘Smartphone, pronta
mrvy «perché la richiesta & esponen- | gruppoil | vetrine perché il mercato @ rapidissi- | per essere condivisa sui social
‘mo, ulteriore investimento sul bambi- | network. Dal camerino s pud anche
«qul «che ha vissuto Iltalia dal no e sull'vomo con I'arrivo del diret- | richiedere la taglia mancante alle
2008 & un terremoto, I'ultimo nel 2012 dotate di tablet. E se non
& 2013» dice Beraldo con la consueta | «l'azienda da 10 mesi ha un anda- | fosse disponibile si potra trovare il ne-
veneta. «Oltre alla crisi i mento positivo — prosegue Beraldo | gozio pi vicino. La moda oggi & an-
siamo trovati a competere con i —, in particolare Ovs con i suoi 725 | che questo.
del fast fashion. Ab- negoz! nel mondo (953 milioni di euro |

Maria Teresa Veneziani
biamo sofferto, abbiamo cambiato wamonemmn

01 GIUS| FERRE

W tempi di misure per ko

sviluppo, ncentivi dati ma

sopratutie. tolti, peevisio

ni incerte ma tendenzial-
mente negative, 1 dichiarazio
ul di Stefano Besaldo, ammini-
stratore delegaio dél gruppo

om0 una ventata di om-
misne. <Voglama continuare
a crescere — spiega con quel
linguaggio diretto che & ba sua
carafteristica —. Vogliamo con
solidare Ia nostra leadership
sul mescatn, in lnea con la stea-
tegia condivisa. con 1l DOSITD 50
dio BC Parmes. Samo wa -

i che i articola m quaro
o R department store, i
wolti 0 fasce di pubblico diver
se, componendo un mosalco
ben articolato,

Programmi
Leader o Dalia nel rewdl del-

Vabbiglamento, <o uon uota

dl meecaro ded 5,5% e un

di vendita di N’l 200

i grupoo S <t

avvia ad affrontare un fase niio-

va ¢ decisive del progetto modda,

carando un vero © propri

tro stile. A strutturarle e dir

o & tats chiamats Catering Sol
vador, con esperienze da Gior-
o Armani ¢ Cahvin Kein a New

a0 progia queste esperien-
2 nel mondo del lusso @ cende:
ve sorprendente fa miscela
fashion ¢ low cost che sempre
il caraterizzers Iofferia delle
collezioni. Atualmente dissgna-
te all'interno per il 40%. con
Fobiewivo di salire ol 60%. «Nel

sun ruolo di fashion coording-
for Caterina Salvador dard una
forte spinta verso Io swiluppo -
commenta Beraldo — accele-
rando ['attualits e originalics

le nostre proposte. Pensia-
mo di coinvolgere, di volta in
volta, talent! emergenti o gl ai-
fermat, che vopliano confron
tarsi con le potenzialita offerte
dalls nostra capacita produttiva
« distibutiva

1 progenio prende awio da
OVS, In prima azienda di fast
fashion el nastro Paese: 13 mi
lioni. di chenti i un anno, ol
115 miliond di capi venduti per
1 mibiarde e 1% malloni di ewro,
E un'im: radicalmente
camblata: pils glovane, eccitan
te. «Abbiame lvorsio sulle o,

cation ¢ il oo aspetto emotivo,
adesso abbiame intenzione di
wallorzare il brand rispetto ai
comperitor internazionalls. Dal-
Ia primavera el prassin an-
00, partirh cosi OVS Fashion for
Young Geoesation, un progetto
alungo tormne in collaborazio
e con e scuoke di moda intee-
nazionall, che consentira a gio
vani di veder realiprate le loro
creaziont. Sara un tutor illustre
4 seguire 1 Jomo percarsa, che I
rierh a realizzare una capsu-
le can il loro nome, distibuita
poi da OVS. Nelliniziatva sono
coinvolte nche giovani ereati-
vo dal eognomi potl e molto a
prezzate, come Marta Ferrl, b i
glia del fotografo Fabri
Francesca Versace, 1a Bigha di

Marchio storico
Complementare & OVS, sl
va ridefinends_[a nuova collo
cazione di storico de-
partment store acquisito da

Brand | piani del leader italiano nella distribuzione di abbigliamento

Coin Beraldo alza il tiro
Sfida ai big della moda

Un nuovo centro stile per ripensare il fashion a basso costo
In casa il 60% delle collezioni.  rilancio del marchio (ISR

R el 2010, Cedui | negozi
situati nelle posizioni menc at
traenti e roppo vicino ad altri
stare del gruppo, si & procedu
10, come dice disinvolto Beral
do, s mettere un po' di carbu-
rante: libri, eletironica,
toli, marchi divertenticome
Yamamay. .questo ha iporta
1o atienzione e pubblico, che
ha dimestrato_di amare anco-
£ questo veechin marehlo ita-
lianos. Cosi sotto linsegni
che i estenderd anche
alla maggior parte dei negozi
Bernard! (acquisizione  del-
agoste scorsa). nascerd una
nuova rete disiributiva: ogni
negonto di crca 1000 meer

nto
en caicataio i abbigliamen.
to, arredo per la casa con il
marchio Crofl, profumeria b
sica, con un equilibrato sap-
pone qualityprezzo. «Se
= splega Beraldo — & lemo
Fione, & rappresenta il la
1o pratico e appagante. dell'ac-
quist velce par tutie le e
Lesato contrario o [RISE
[ Milune, il super depast
ment store di lussn, Inavgura-
to lo scerso settembre. Nel
2013 se e apritd une anche a
Verona. Liatenzione @ di
estendere (n pily Regiont que-
sto raffinatissimo  grande ma-
gazzino, La direzione creativa
&affidata a Folli Fol
do la formula g 5
ta 3 Milano, dove & stata coin-
wvolta Antonia Glacint, titelare

ta du Cibic& Partners,
star per dare a mighiori pro-
dotti un'alfascinante  comice.

VOGUE n =
bambini

-

Al Museo di Verlezia - 1
3 le creazioni di nughai‘\x* |
{ diartistiin erba: T4
un'invasione paclftca )

e coloratanata
daun'idea di OVS g rusioss

GRAZIA

ARRIVA DA OVS LA COLLEZIONE NATA DALLA COLLABORAZIONE
TRA LO STILISTA MATTHEW WILLIAMSON E LA GIOVANE DESIGNER

di Barbara Salinstis

cantenati, ez tralasciase dettagli  qualicis

‘"lACEV WONG. PEZZ| FACILI E MOLTO, MOLTO GLAMOUR

€ & Tracey Wong, giovane designer ed ex studen
tessa della prestigion Central Sai
College of Art and Design di Lo
atthew Williamson,stilista britannico

progesto subizioso: s capsale F4YG, Fashion For Young

Generatioas, |a prima di una serie di collezioni firmate
fa designer emergenti insieme con tutor
sentata proprio alla C

i e Peiferto
llezione ms

questa capsule ha prezai che vam
scelta superpop per andare incontro saprasrurto al pub-
blico pia giovane. <Tracey & ura vers professionista. Ha

iputo mixare bene il vo stile androgino che gia

il mio, molto femminile ¢
eoloratos, racconta Matthew Williamson, La capsule
F4YG arriva in selezionati negoai OVS a partie dal 20
apeile ¢ online sul pro-
getto #Fashion For Y sard wito Made
on una scuala di moda italiana

www.avait

enera
inTealy, in colll

€ un mror exc lete sapere di chi si tratea? E rop.

secret, per il momento... &

Avete presente il brand
ultrachic Aspesi? Ha creato
(dando spazio a una
glovanissima stilista) una
collezione per

Inaugurando cosi una nuova
stagione di collaborazioni
tra marchi del lusso e catene
a prezzi abbordabili. Per un
armadio principesco, alla
portata di tutte. Evviva

caseo di Pamela Dell"Orto

ISABEL MARANT: PARIGI £ CONTEMPORANEA
Da qualche anno il stilista francese nota wolta anche alluomo)
maments pi fashion per il suo stile bohérien  per cul andremo pazze
dellautunno cade a e peraver inventatole [l prim oggetio del
novembre, quande aneakers con [a zeppe desiderio, in vendita con
HiMlancla unamini  Ora ln designer ha gl altri pezai dal 14
jpe— <ollezione di culto traghettato nel mondo  movembre {in 250 negozi
disegnata daunsuper  low cost ] suo toceo HEM nel mondo e online),
= stilsta (fra lo ultime, “Basis chic”, fatto di Tha postato su Twitter
" E ‘andate a ruba, Versace, &Eanza bohoe spivito  la stilista: un irresistibile
Marni e Margiels). Con una collezione  abitino grunge black
y i Questianno Puttesa & easy dedicata a donnee  and white (3 destra). i
tutta per lsabel Marant,  teenager {o per1a prima  attendono nuovi scatti
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